
8�9

Èn formasiya texnolog iya lar û

ÝÑ1 ÀÇÅÐÁÀÈJÀÍ Âß ÈÃÒÈÑÀÄÈ
ÈÑËÀÙÀÒËÀÐÛÍ ÒßÙËÈËÈ 

Âß ÊÎÌÌÓÍÈÊÀÑÈÉÀ ÌßÐÊßÇÈ ÀÐÀÑÛÍÄÀ
ßÌßÊÄÀØËÛÃ ÌÅÌÎÐÀÍÄÓÌÓ ÈÌÇÀËÀÍÛÁ

16.07.2025-úè èë òàðèõèíäÿ ÝÑ1 Àçåðáàèæàí èëÿ Èã-
òèñàäè Èñëàùàòëàðûí Òÿùëèëè âÿ Êîììóíèêàñèéà
Ìÿðêÿçè àðàñûíäà èíôîðìàñèéà ìöáàäèëÿñè âÿ ðÿ-
ãÿìñàë ÿìÿêäàøëûã ñàùÿñèíäÿ ãàðøûëûãëû àíëàø-

ìà ìåìîðàíäóìó èìçàëàíûá. Ìåìîðàíäóìà ÿñàñÿí, òÿðÿôëÿð Èúòèìàè
Áèðëèéèí èíôîðìàñèéà åùòèéàòëàðûíäà éåð àëàí ìÿëóìàòëàðûí îíëàéí øÿêèë-
äÿ àçåõïîðò.àç ïîðòàëûíäà ìÿùñóë ìÿëóìàòëàðûíäà ÝÒÛÍ-ëÿðèí (ßìòÿÿ-
íèí Ãëîáàë Èäåíòèôèêàñèéà Íþìðÿñè) éåð àëìàñû ìÿãñÿäèëÿ Àçåõïîðò.àç
ïîðòàëû Ïðåçèäåíò Èëùàì ßëèéåâèí "Àçÿðáàéúàí Ðåñïóáëèêàñûíäà èñòåùñàë
îëóíàí ìàëëàðûí âàùèä ìÿëóìàò áàçàñûíûí éàðàäûëìàñû ùàããûíäà" 21
ñåíòéàáð 2016-úû èëäÿ èìçàëàíàí Ñÿðÿíúàìû ÿñàñûíäà éàðàäûëûá. Ïîðòðàë
âàñèòÿñèëÿ Àçÿðáàéúàíäà èñòåùñàë îëóíàí ìàëëàðûí âàùèä ìÿëóìàò áàçà-
ñû ôîðìàëàøûá âÿ Àçÿðáàéúàí èñòåùñàëû îëàí ðÿãàáÿòãàáèëèééÿòëè âÿ èõ-
ðàúéþíöìëö ìÿùñóëëàðûí õàðèúè áàçàðëàðäà "Ìàäå èí Àçåðáàèæàí" áðåíäè
àäû àëòûíäà òÿøâèãèíÿ äÿñòÿê âåðèð. Áó ÿìÿêäàøëûã þëêÿäÿ ðÿãÿìñàëëàø-
ìà ïðîñåñèíèí äÿñòÿêëÿíìÿñè, ðåñóðñëàðûí äàùà øÿôôàô âÿ ñÿìÿðÿëè øÿ-
êèëäÿ èäàðÿ îëóíìàñû èñòèãàìÿòèíäÿ àòûëìûø þíÿìëè àääûìëàðäàí áèðèäèð.

ÝÑ1 ÀÇÅÐÁÀÈJÀÍ Âß ÀÇßÐÁÀÉCÀÍ
ÒÅÕÍÎËÎÝÈÉÀ ÓÍÈÂÅÐÑÈÒÅÒÈ ÀÐÀÑÛÍÄÀ

ßÌßÊÄÀØËÛÃ ÌÅÌÎÐÀÍÄÓÌÓ ÈÌÇÀËÀÍÛÁ
14.07.2025-úè èë òàðèõèíäÿ ÝÑ1 Àçåðáàèæàí âÿ Àçÿðáàéúàí
Òåõíîëîýèéà Óíèâåðñèòåòè (ÀÒÓ) àðàñûíäà ÿìÿêäàøëûã
ìöíàñèáÿòëÿðèíèí ýöúëÿíäèðèëìÿñè ìÿãñÿäèëÿ ìåìîðàíäóì
èìçàëàíûá. Èìçàëàíàí ìåìîðàíäóì ÝÑ1 ñòàíäàðòëàðûíûí
ðåýèîíäà òÿòáèãèíèí òÿøâèãèíè âÿ ýÿíú ìöòÿõÿññèñëÿðèí ìöà-
ñèð òåõíîëîýèéàëàð öçðÿ áèëèêëÿðèíèí àðòûðûëìàñûíû ùÿäÿôëÿéèð.

Ìåìîðàíäóìóí ÿñàñ èñòèãàìÿòëÿðèíäÿí áèðè îëàí ÀÒÓ-äà èõòèñàñëàøìûø
òÿäðèñ ëàáîðàòîðèéàñûíûí éàðàäûëìàñû öçðÿ ÝÑ1 Àçåðáàèæàí òÿðÿôèíäÿí ñèíèô
îòàüû àâàäàíëûãëàðëà òÿìèí åäèëìèøäèð. Éàðàäûëàí òÿäðèñ ëàáîðàòîðèéàñû òÿëÿ-
áÿëÿðèí ïðàêòèêè áèëèê âÿ áàúàðûãëàðûíûí èíêèøàôûíà õèäìÿò åäÿúÿê.

ÝÑ1 ÀÇÅÐÁÀÈJÀÍ ÝßÍCß ØßÙßÐÈÍÄß
ÈÑÒÅÙÑÀËÀÒ ÌÖßÑÑÈÑßËßÐÈ ÈËß ÝÞÐÖØ

02.06.2025 òàðèõèíäÿ ÝÑ1 Àçåðáàèæàí ÿìÿêäàøëàðû Ýÿíúÿ
øÿùÿðèíäÿ éåðëÿøÿí àïàðûúû èñòåùñàëàò ìöÿññèñÿëÿðèíäÿí
îëàí "Ýÿíúÿ Øÿðàá-2" ÀÑÚ âÿ "Ýÿíúÿ Òåêñòèë" ÀÑÚ èëÿ
ýþðöøëÿð êå÷èðèá. Ýþðöøëÿð ÷ÿð÷èâÿñèíäÿ ìöÿññèñÿ íöìàé-
ÿíäÿëÿðèíÿ ÝÑ1 ñòàíäàðòëàðû, îíëàðûí òÿòáèã ñàùÿëÿðè âÿ ñîí
éåíèëèêëÿð áàðÿäÿ ÿòðàôëû ìÿëóìàò òÿãäèì îëóíóá. Òÿðÿôëÿð

àðàñûíäà ìÿùñóëóí àâòîìàòèê èäåíòèôèêàñèéàñû, èçëÿíÿáèëÿíëèê âÿ áåéíÿë-
õàëã òèúàðÿòäÿ ñòàíäàðòëàøäûðìàíûí ðîëó ìþâçóñóíäà ìöçàêèðÿëÿð àïàðûëûá.
Éåíè íÿñèë øòðèõêîäëàð, Àâðîïà Øóðàñûíûí òÿëÿáëÿðèíÿ ÿñàñëàíàí åòèêåòëÿí-
ìÿ íîðìàëàðû áàðÿäÿ áåéíÿëõàëã òÿúðöáÿíè áþëöøìÿê ö÷öí ÝÑ1 Àçåðáà-
èæàí òÿðÿôèíäÿí Ðóìûíèéàíûí "ÅÓ-Ëàáåë" øèðêÿòèíèí ÿìÿêäàøëàðû èëÿ îíëàéí
ýþðöø òÿøêèë åäèëèá, õöñóñèëÿ àëêîãîëëó è÷êè ñàùÿñèíäÿ òÿòáèãèíÿ áàøëàíûëàí
Äèýèòàë ëèíê ÿñàñëû ÃÐ êîäëàðûí éàðàäûëìàñû ìåõàíèçìè íöìàéèø åòäèðèëèá.
Åéíè çàìàíäà, ìöÿññèñÿëÿðèí íöìàéÿíäÿëÿðè èñòåùñàëàò ïðîñåñè, ìþâúóä
åòèêåòëÿìÿ âÿ ëîýèñòèêà ñèñòåìëÿðè áàðÿäÿ ÝÑ1 Àçåðáàèæàí ÿìÿêäàøëàðûíû
ÿòðàôëû ìÿëóìàòëàíäûðûáëàð.    

200 ÒÅÑÒ. ØÒÐÈÕËÈÊÎÄËÀÐ Âß ÝÑ1 ÑÈÑÒÅÌÈ.
ÍßÇßÐÈÉÉß Âß ÒßCÐÖÁß. ÑÓÀËËÀÐ 

Âß CÀÂÀÁËÀÐ
ÝÑ1 Àçåðáàèæàí Èúòèìàè Áèðëèéè òÿøêèëàòûí
Áàø äèðåêòîðó Â. Ë.ßëèéåâèí ìöÿëëèôè îëäóüó
éåíè êèòàáûí òåçëèêëÿ íÿøð îëóíàúàüûíû åëàí
åòìÿêäÿí ìÿìíóíëóã äóéóð. Êèòàáûí úàðè
èëèí ïàéûçûíäà ÷àï îëóíìàñû ïëàíëàøäûðûëûð âÿ
ðÿãÿìñàë òðàíñôîðìàñèéà, ëîýèñòèêà, òÿúùè-
çàò çÿíúèðèíèí èäàðÿ îëóíìàñû âÿ ìÿùñóëëà-
ðûí ãëîáàë èäåíòèôèêàñèéàñû ñàùÿñèíäÿêè ïå-
øÿêàð èúìàíûí èíêèøàôûíà ìöùöì òþùôÿ âåð-

ìÿñè ýþçëÿíèëèð. Â. Ë. ßëèéåâ áó êèòàáûíäà ÝÑ1 áåéíÿëõàëã ñòàíäàðòëàðûíûí
Àçÿðáàéúàíäà òÿòáèãè ñàùÿñèíäÿêè óçóíèëëèê òÿúðöáÿñèíè áþëöøöð, ðÿãÿì-
ñàëëàøìà äþâðöíäÿ áèçíåñèí ãàðøûñûíäà äóðàí àêòóàë ÷àüûðûøëàðû òÿùëèë åäèð
âÿ øÿôôàôëûüûí àðòûðûëìàñû, òèúàðÿòäÿ ñÿìÿðÿëèëèéèí éöêñÿëäèëìÿñè ö÷öí ïðàê-
òèê ùÿëë éîëëàðû òÿãäèì åäèð. "Ãëîáàë Ñòàíäàðò 1 Áåéíÿëõàëã Ñèñòåìèíèí Òÿá-
ëèüè" Èúòèìàè Áèðëèéè "ÝÑ1 Àçåðáàèæàí ÀÇÅ Áàðêîäå" ìîáèë òÿòáèãèíèí éåíè-
ëÿíìèø âåðñèéàñûíû òÿãäèì åäèá. Áó òÿòáèãèí éåíè ôóíêñèéàëàðû ìîáèë òåëåôîí-
äàí èñòèôàäÿ åäÿðÿê, ÝÑ1 ñèñòåìèíèí áåéíÿëõàëã øòðèõêîäëàðû èëÿ ìàðêàëàí-
ìûø 1 ìèëéàðääàí ÷îõ ìÿùñóë âÿ áó ìÿùñóëëàðûí äöíéà öçðÿ 2 ìèëéîíäàí
àðòûã èñòåùñàë øèðêÿòëÿðè, îíëàðûí éåðè âÿ ÿëàãÿ âàñèòÿëÿðè 

Õ ß Á ß Ð Ë ß Ð

«GS1 AZERBAÈJAN» MOBÈL TßTBÈQÈ
"Ãëîáàë Ñòàíäàðò 1 Áåéíÿëõàëã Ñèñòåìèíèí Òÿáëèüè" Èúòèìàè Áèðëèéè "ÝÑ1
Àçåðáàèæàí ÀÇÅ Áàðêîäå" ìîáèë òÿòáèãèíèí éåíèëÿíìèø âåðñèéàñûíû òÿãäèì
åäèá. Áó òÿòáèãèí éåíè ôóíêñèéàëàðû ìîáèë òåëåôîíäàí èñòèôàäÿ åäÿðÿê, ÝÑ1
ñèñòåìèíèí áåéíÿëõàëã øòðèõêîäëàðû èëÿ ìàðêàëàíìûø 1 ìèëéàðääàí ÷îõ ìÿù-
ñóë âÿ áó ìÿùñóëëàðûí äöíéà öçðÿ 2 ìèëéîíäàí àðòûã èñòåùñàë øèðêÿòëÿðè, îí-
ëàðûí éåðè âÿ ÿëàãÿ âàñèòÿëÿðè ùàããûíäà ìÿëóìàòëàð ÿëäÿ åòìÿéÿ èìêàí éà-
ðàäûð."ÝÑ1 Àçåðáàèæàí ÀÇÅ Áàðêîäå" ìîáèë òÿòáèãèíè Ýîîýëå Ïëàé âÿ éà
Àïï Ñòîðå-äàí éöêëÿìÿê îëàð. Ìîáèë òÿòáèãäÿí èñòèôàäÿ åòìÿêëÿ, ñèç ìÿù-
ñóëóí èñòåùñàë÷ûñû, äèñòðèáéóòîðó, ãàáëàøäûðûúûñû (Ôèíä úîìïàíé), èñòåùñàë
éåðè (Âåðèôé ëîúàòèîí), ùàáåëÿ íÿãëèééàò ãàáëàøäûðìàñû áàüëàìàñû (Âåðèôé
ÑÑÚÚ) ùàããûíäà ìÿëóìàò ÿëäÿ åäÿ áèëÿðñèíèç.

Ìîáèë òÿòáèãäÿí íåúÿ èñòèôàäÿ åòìÿê ëàçûìäûð? 

Ìàüàçàäà ìÿùñóë àëàðêÿí, àëûúû åòèêåòäÿ âÿ éà ãàáëàøäûðìàäà ÷àï îëóí-
ìóø ìÿëóìàòëàðûí äöçýöíëöéöíöí òÿñäèãëÿíìÿñèíäÿ ìàðàãëûäûð. "ÝÑ1
Àçåðáàèæàí ÀÇÅ Áàðêîäå" ìîáèë òÿòáèãèíè èøÿ ñàëûá, åòèêåòèí öçÿðèíäÿêè
øòðèõêîäó òåëåôîíóí êàìåðàñû èëÿ îõóìàãëà âÿ éà øòðèõêîäóí íþìðÿëÿðèíè
ÿë èëÿ äàõèë åòìÿêëÿ, àëûúû ìÿùñóë âÿ îíóí èñòåùñàë÷ûñû ùàããûíäà ìÿëóìàò
ÿëäÿ åäÿúÿê. 

Òÿòáèã 2 äèëäÿ ìþâúóääóð: Àçÿðáàéúàí âÿ Èíýèëèñ. 

Ìîáèë òÿòáèãèí öñòöíëöêëÿðè íÿëÿðäèð?

* Èñòåùëàê÷ûëàð ìÿùñóëóí ãàáëàøäûðìàñûíäà ãåéä îëóíàí ìÿëóìàòäàí äà-
ùà ÿòðàôëû ìÿëóìàò òàïà áèëÿð.

* Ïÿðàêÿíäÿ ñàòûø øÿáÿêÿëÿðèíèí àëûúûëàðû éåíè ìÿùñóëëà èøÿ áàøëàäûãäà,
ìÿùñóë âÿ øòðèõêîäóí ãàíóíèëèéè ùàããûíäà äöçýöí ìÿëóìàò àëà áèëÿðëÿð. 

* Ùÿëë òÿìèíàò÷ûëàðû áó âÿ éà äèýÿð øòðèõêîä íþìðÿñèíèí êèìÿ ìÿõñóñ îë-
äóüóíà äàèð òÿñäèã ÿëäÿ åäÿ áèëÿðëÿð.

* Ìàüàçà ðÿôëÿðèíäÿ ùÿëÿ äÿ ñàõòà ìÿùñóëëàð òàïûëäûüû ö÷öí øòðèõêîäóí âÿ
îíóí èñòåùñàë÷ûñûíûí ãàíóíèëèéèíè éîõëàìàã, áðåíäëÿðÿ éåðëè áàçàðäà ñàòûø
çàìàíû ðÿãàáÿò ãàáèëèééÿòèíè àðòûðìàüà êþìÿê åäÿ áèëÿð.

* Ãåéðè-ãàíóíè ìÿùñóëëàðûí ìöÿééÿí åäèëìÿñèíè àñàíëàøäûðìàã ìÿãñÿäè-
ëÿ äþâëÿò íÿçàðÿòè îðãàíëàðû ÝÑ1 ìÿëóìàò áàçàñûíäàí òÿúùèçàò÷û ìÿëó-
ìàòëàðûíû òÿãäèì åäèëìèø òÿúùèçàò÷û ñÿíÿäëÿðè èëÿ éîõëàéà âÿ ìöãàéèñÿ åäÿ
áèëÿð.
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ÝÑ1 Âèñèîí -2030. Áèçíåñèí èíêèøàôûíà åòèáàðëû
ìÿëóìàòëàðëà éåíè ãëîáàë ñòðàòåýèéàìûç

11 ìàé 1999-úó èëäÿí ÝÑ1 Áåéíÿëõàëã Àññîñèàñèéàñûíûí öçâöäöð

Сегодня ком-
пании сталкива-
ются с быстрыми
цифровыми из-
менениями, рас-

тущим нормативным давле-
нием и растущими ожидания-
ми в отношении прозрачнос-
ти и устойчивости. 

GS1, глобальная некоммер-
ческая организация по стандар-
тизации, наиболее известная
благодаря штрихкоду, запустила
Vision 2030 - пятилетнюю гло-
бальную стратегию, призванную
помочь отраслям расти, вне-
дрять инновации и соответство-
вать нормативным требованиям
в мире, управляемом данными.

В мире, все больше форми-

руемом цифровой трансформа-
цией и ИИ, компании из разных
отраслей сталкиваются с новы-
ми вызовами. 

GS1 Vision 2030 - это наша
глобальная стратегия, призван-
ная помочь компаниям всех раз-
меров раскрыть ценность надеж-
ных, совместимых данных, чтобы
помочь им адаптироваться и до-
биться успеха. 

Это означает:
* Помощь предприятиям всех

размеров в выводе своей продук-
ции на рынок и удовлетворении
меняющихся ожиданий;

* Упрощение обмена точной,
значимой информацией с клиен-
тами и партнерами;

* Поддержка более безопас-
ных и прозрачных цепочек поста-

вок от фермы до завода и от пол-
ки до ухода за пациентами;

* Предоставление возможно-
сти отраслям достигать целей
устойчивого развития и созда-
вать более ответственные систе-
мы.

В экономике, ос-
нованной на искус-
ственном интеллек-
те, качество данных
не является обяза-

тельным - это все. Вот почему
GS1 Vision 2030 нацелен на обес-
печение надежных данных. Ког-
да данные можно доверять и об-
мениваться ими беспрепят-
ственно, возможности для инно-
ваций и влияния умножаются -
для бизнеса, потребителей и об-
щества.

GS1 VISION 2030: ПОМОЩЬ ПРЕДПРИЯТИЯМ,
ПОТРЕБИТЕЛЯМ, ОБЩЕСТВУ

Что такое GS1?
GS1 — это независимая,

нейтральная, некоммерческая
организация по созданию и
внедрению стандартов, которая
помогает компаниям во всем
мире уверено вести свой биз-
нес. Её деятельность определя-
ется пользователями и направ-
лена на удовлетворение их по-
требностей.

• 118 Национальных органи-
зации GS1 по всему миру

• Разработка стандартов для
более 2-х миллионов компаний
по всему миру.

• 25 отраслей экономики в
150 странах используют Стан-
дарты GS1.

• Ежедневно по всему миру
сканируется более 10 миллиар-
дов штриховых кодов.

• Более 1 миллиарда това-
ров по всему миру имеют
штрихкоды GS1.

Цели и принципы
Стандарты GS1 помогают

совершенствовать мир, в кото-
ром мы живем и работаем.

GS1 создаёт общую основу
для бизнеса, уникально иден-
тифицируя, тщательно собирая
и обмениваясь важной инфор-
мацией о товарах, местополо-
жениях и активах, Обеспечивая
прозрачность через обмен до-
стоверной информацией. GS1
даёт возможность бизнесу раз-
виваться и совершенствовать
свою эффективность, безопас-
ность, надежность и устойчи-
вость.

GS1 обеспечивает стандар-

тизированную систему, позво-
ляющую бизнесу согласованно
идентифицировать товары и об-
мениваться данными на каждом
этапе логистики. Каждый
штрихкод, каждая логистичес-
кая единица, каждый пункт до-
ставки - всё это может быть точ-
но описано и отслежено благо-
даря системе GS1.

Принципы GS1 строятся на
нейтральности, открытости и
глобальной совместимости.
Это система доступная всем
участникам рынка - от трансна-
циональных корпораций до не-
больших производителей.

О Б  А С С О Ц И А Ц И И  G S 1

ОДНОМЕРНЫЕ И ДВУМЕРНЫЕ ШТРИХОВЫЕ КОДЫ
Штрихкоды являются необходимой частью повседневных функций во многих

отраслях экономики.Одномерные (1D) линейные штрихкоды уже на протяжении
более 50 лет мы видим на многих товарах в торговых сетях. Однако в последнее
десятилетие всё больше распространяются двухмерные (2D) штрихкоды. По этой
причине нередко возникает вопрос о различиях между 1D и 2D штрихкодами. Вот
короткий ответ на этот вопрос. Помимо внешнего вида, 1D и 2D штрихкоды пред-

лагают пользователям различные функциональные возможности и емкости данных, которые могут суще-
ственно повлиять на эффективность рабочего процесса.

При сравнении 1D-штрихкода и 2D-штрихкода наиболее существенной разницей между ними явля-
ется объем данных, которые может содержать каждый из них. Двумерные штрихкоды могут содержать
гораздо больше данных за одно сканирование, чем любой линейный штрихкод. Это позволяет компани-
ям гораздо проще отслеживать запасы и, во многих случаях, связываться с потребителями. GS1 имеет
стандарты для 5-ти двухмерных штрихкодов, которые в настоящее время используются в различных от-
раслях промышленности. 

Двумя наиболее широко признанными являются QR-код и штрихкоды GS1
DataMatrix, которые могут использоваться как для хранения глобального номера товар-
ного знака (GTIN), так и такой информации, как дата истечения срока действия или се-
рийный номер. GS1 DataMatrix уже широко используется в сфере здравоохранения.

QR-код (GS1 Digital Link URI) может расширять упаковку продукта, выступая в качес-
тве шлюза для доступа к информации о потребителях в Интернете, такой как ингреди-
енты, аллергены и пищевая ценность, информация об устойчивом развитии, рецепты
или инструкции по использованию.

П Е Р Е Х О Д  Н А  2 D  Ш Т Р И Х К О Д Ы
2D-штрихкоды становятся ключевым инструментом как для улучшения потребительского опыта, так и

для открытия передовых бизнес проектов и при этом продолжают подавать "звуковой" сигнал на кассе.
• GS1 поддерживает отрасль в рамках "Глобального перехода на 2D",

целью которого является обеспечение возможности считывания 2D-
штрихкодов на POS-терминалах по всему миру к концу 2027 года.

• Отраслевые пилотные проекты играют ключевую роль, позволяя
брендам и ритейлерам (в сотрудничестве со своими партнерами) изучать
преимущества 2D, получать знания и выявлять возможности для
масштабного внедрения.

• Чтобы помочь в этом процессе Программа GS1 2D разработала
инструментарий для пилотных проектов, который поможет в их
планировании и сборе знаний для глобального обмена.

• Глобальная программа 2D - это следующий этап работы, направлен-
ный на обучение, разработку технических руководств и поддержку вне-
дрения 2D-штрихкодов, особенно в розничной торговле и в точках про-
даж. 

• Промышленность поставила перед собой амбициозную цель: к
концу 2027 года сканеры POS для розничной торговли по всему миру
будут способны сканировать и обрабатывать двумерные штрихкоды.

Сегодня всё ещё большин-
ство предприятий используют
на своей упаковке традицион-
ные штриховые коды для
идентификации продукта
и иногда рекламный QR code
для ссылок на свои сайты.
Проблема размещения всей
необходимой информации
(ингредиенты, сроки годнос-
ти, инструкции, сертификаты,
данные для прослеживания
и т.д.) на ограниченной пло-
щади упаковки товара — это
вечная головная боль для про-
изводителей и ритейлеров.
Традиционные линейные
штрихкоды  просто не справ-
ляются с этой задачей. Здесь
на помощь приходят 2D-коды
и, в частности, стандарт GS1
Digital Link, предлагающие ре-
волюционное решение.

Как решают проблему
длинных текстов?

• 2D-код может содержать
сотни, а то и тысячи символов.

•  Полного списка ингредиен-
тов с аллергенами.

• Подробных инструкций по
использованию и уходу.

• Информации о сроке годно-
сти и условиях хранения.

• Номеров партий и серий
для прослеживаемости.

• Ссылок на веб-сайты, сер-
тификаты, видеоинструкции.

Множественность
применений в одном коде:

Один и тот же код GS1 Digital
Link может использоваться для:

• Торговли: Идентификация
товара на кассе (как замена
EAN).

• Прослеживаемости: Отсле-
живание движения товара по це-
почке.

• Потребительского взаимо-
действия: Предоставление рас-
ширенной информации.

• Логистики: Управление за-
пасами и отгрузками.

2D-коды - это технологичес-
кая основа, позволяющая физи-
чески уместить огромные объ-
емы данных на крошечном участ-

ке этикетки, решая проблему не-
хватки места. 

GS1 Digital Link: Эволюция
подхода к "умным" этикеткам

GS1 Digital Link - это открытый
стандарт, разработанный орга-
низацией GS1 (глобальным ли-
дером в стандартизации бизнес-
коммуникаций). Он позволяет
превратить идентификатор това-
ра (GTIN) и другие ключевые дан-
ные (серия, срок годности и т.д.)
в уникальный веб-адрес (URL),
который кодируется в 2D-код
(чаще всего QR-код или Data
Matrix).

Минимум данных на этикет-
ке - Максимум информации он-
лайн

На саму этикетку наносится
только один компактный 2D-код,
содержащий уникальный URL,
(https://example.com/01/087123
45678905/21/ABC123.

Весь длинный текст и допол-
нительные данные (ингредиен-
ты, инструкции, видео, сертифи-
каты, информацию о происхож-
дении, отзывы, акции) размеща-
ются на веб-странице, на кото-
рую ведет этот URL. В результа-
те этикетка становится предель-
но чистой и компактной, а потре-
бителю или партнеру по цепочке
поставок доступен неограничен-
ный объем актуальной инфор-
мации.

Динамичность и актуальность
Ключевое преимущество! Ин-

формация на веб-странице, свя-
занной с кодом, может обнов-
ляться в реальном времени без
изменения самого кода на упа-
ковке.

Примеры:

• Обновление инструкции по
применению после выпуска то-
вара.

• Добавление новых сертифика-
тов или отзывов.

• Изменение информации об ак-
циях или программах лояльно-
сти.

• Предоставление актуальных
данных о прослеживаемости (на-
пример, статус отзыва партии).

• Это решает проблему устарев-
шей информации на упаковке.

Интерактивность 
и вовлеченность:

Сканирование кода GS1
Digital Link открывает не просто
текст, а интерактивный веб-кон-
тент: страницы с расширенной
информацией, видео, формы об-
ратной связи, ссылки на соцсе-
ти, AR-опыты (дополненная ре-
альность). 

Товаропроизводители, ис-
пользуя идентификаторы GS1,
могут напрямую общаться с по-
требителями с помощью едино-
го интеллектуального штрихкода
на своей упаковке, обеспечивая
мгновенный доступ к надежной
информации, контенту и более
насыщенному персонализиро-
ванному опыту.

Использование QR-кода на
базе GS1 в сочетании с стандар-
том Digital Link позволяет това-
ропроизводителю подключить
уникальную идентификацию сво-
его продукта к нескольким он-
лайн-источникам контента в ре-
жиме реального времени.
При этом можно обновлять или
публиковать новый контент без
необходимости изменять имею-
щуюся упаковку продуктов.

Это означает, что идентифи-
каторы GS1, к примеру, такой как
глобальный торговый номер то-
вара (GTIN), теперь могут высту-
пать в качестве шлюза для дина-
мичного цифрового контента,
который может улучшить инфор-
мацию о продукте.

ЗНАЧЕНИЕ 2D-КОДОВ И GS1 DIGITAL LINK ДЛЯ РЕШЕНИЯ
ПРОБЛЕМЫ БОЛЬШИХ ТЕКСТОВ НА ЭТИКЕТКАХ ТОВАРОВ


